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GRADUACAO EM RELACOES INTERNACIONAIS

Com visdo orientada para Futuro, Tendéncias e Inovacdo, a Unita apresenta proposta de
educacdo voltada ao empreendedorismo e a internacionalizacdo da economia,
formando profissionais que buscam transpor barreiras para deixar sua marca no mundo.

Como é o curso?

O internacionalista cria, expande e mantém a estabilidade das rela¢gdes entre povos,
paises e empresas. Isso acontece com varias areas: politica, econdmica, social, cultural e
do direito.

Na moderna figura do Diplomata Corporativo, promove a aproximagdo entre empresas
e governos de diferentes paises, gerando oportunidades de negdcios e parcerias de
diversos tipos.

Na Unita, o curso de RelagOes Internacionais forma profissionais preparados para a
complexidade da internacionalizagdo da economia no mundo contemporaneo.

Por que fazer RelagGes Internacionais na Unita?

A Unita concede sélida e completa formacdo, desenvolvendo os pilares classicos que
compde um internacionalista: Histéria das Rela¢des Internacionais, Integracdo Regional,
Teoria das Relacdes Internacionais e Economia Politica Internacional. Aborda também
areas essenciais e diferenciadas para um profissional de exceléncia: O Futuro e as
Tendéncias de Mercado, Inovagdo, Criatividade, Planejamento Pessoal (vida, financas
pessoal e carreira), Responsabilidade Social e Ambiental, e a Capacidade de Tomada de
Decisdes (NegociacGes Internacionais). Sdo temas arrojados e inovadores, que
proporcionam visdo de futuro e olhar cosmopolita e global, que diferencia o profissional
no mercado, gerando amplas possibilidades de éxito na carreira.

Onde posso trabalhar?

O internacionalista é o condutor das relagbes entre nagdes, empresas e governos nos
ambitos politicos, econémicos, social, militar, comercial e de direito, podendo atuar em
areas privadas, publicas, governamentais e sem fins lucrativos. Dentro desse espaco,
segue carreira em:

- Promove o processo de internacionalizagdo de empresas nacionais, participando da
prospeccdo de novos mercados, da implantagdo do negdcio e sua marca e de sua
representacao em territdrios estrangeiros;

- Analise de cendrio mundial, mercados, riscos de conflitos e situagcGes politicas;

- Possibilidade de negdcios, aliangas e parcerias entre paises, promovendo
entendimentos entre os governos e empresas;

- Abre caminhos para exportacGes, importacdes e acordos entre paises e blocos
econdmicos;



- Representa um pais, estado ou cidade com seus interesses no exterior em projetos de
intercambio, acdes promocional, comercial, turismo e educacao;

- Ajuda empresas estrangeiras a se estabelecerem no pais, dando apoio aos tramites
legais, nas decisdes de investimento em novos mercados e na adequacdo da cultural
organizacional;

Eixo do Curso

Relagdes Internacionais Contemporaneas

Interpreta os cendrios internacionais dos séculos XX e XXI. Discute o momento atual das
relagdes internacionais e visualiza as perspectivas para o futuro da sociedade, economia,
politica ou cultura.

Integracdo Regional

Estuda dorgdos internacionais e a importancia dos blocos econémicos para o mundo.
Discute os principais conflitos globais do momento, avaliando a politica externa do
Brasil.

Gestao de Marketing

Desenvolve produtos, servicos e marcas. Pesquisa de mercado e analisa tendéncias de
consumo para criar estratégias. Conduz a¢des de vendas, cuida da distribuicdo e monta
planejamentos de marketing.

Teoria das Relagdes Internacionais.
Das primeiras abordagens até as mais recentes, apresenta e discute as vdrias teorias das
Relagdes Internacionais.

Negdcios Internacionais
Domina ferramentas de Comércio Exterior e prospecta novos mercados internacionais
para todos os tipos de empresa, da escolha do mercado a implantagdo do negdcio.

Gestao Financeira

Controla os recursos financeiros de uma empresa, da analise de custos ao fluxo de caixa.
Cuida do relacionamento com os acionistas e realiza um planejamento financeiro
pensando no futuro.

Gestao de Operagdes

Faz o controle de produgdo para garantir a qualidade da empresa. Fecha parcerias com
clientes e fornecedores para otimizar compras. Elabora um plano de operagbes para
manter a produtividade em alta.

Economia Aplicada e Ambiente de Negdcios

Desenvolve uma base sdlida em Economia para tomada de decisdes. Com a analise da
conjuntura econdémica, constrdi cendrios presentes e futuros. Conhece Direito Publico e
Privado e suas interfaces com o ambiente de negdcios.



Planejamento de Carreira
Ensina o profissional a desenvolver autoconhecimento e autoandlise de competéncias
para executar um planejamento pessoal, financeiro e profissional.

Futuro, Criatividade e Inovagao
Fala a nova linguagem do mundo, gerando insights de negdcio que deixam de ser mais
do mesmo. Utiliza a criatividade para inspirar novas ideias e gerir inovagoes.

Estratégia

Domina estratégias de crescimento empresarial, suas eficacias e aplicagdes. Constrdi
planejamentos estratégicos e realiza andlises setoriais. Conduz parcerias e aliangas
estratégicas no universo empresarial.

Raciocinios Quantitativo e Qualitativo

Conhece e entende a importancia de métodos quantitativos na tomada de decisdes.
Domina a fala e a escrita, apresentando uma visdo critica do mundo. Compreende a
importancia da ética na gestdo de negdcios.

12 Semestre

Comunicacgao e Expressao

Introducdo ao Estudo das Relagdes Internacionais
Calculo

Marketing | - Fundamentos

Futuro e Tendéncias

22 Semestre
Marketing Il — Modelos de Negécio
Historia das RelagGes Internacionais |l
Microeconomia
Estatistica |
Etica e Raciocinio Critico
Criatividade e Pensamento Lateral

32 Semestre

Marketing Ill — Startups e Inovacdo
Finangas |

Macroeconomia

Estatistica Il

Politica e Sociologia

Pesquisa de Mercado e Tendéncias

42 Semestre
Teoria Politica Moderna e Contemporanea
Geopolitica
Antropologia Cultural
Marketing IV - Planejamento
Finangas Il




Elaboragdo de Cenarios Econdmicos

Responsabilidade Social e Ambiental

52 Semestre

Politica Externa Brasileira

Teoria das RelagGes Internacionais |

Economia Politica Internacional

Instituicdes e OrganizagOes Internacionais

Marketing Global

Gestdo de Operagdes |

Direito Publico e Privado

62 Semestre

Diplomacia e Negociacdo Internacional

Blocos EconGmicos Regionais

Comeércio Exterior

Negécios Internacionais

Observatério Internacional — Segurancga e Estudos Estratégicos e Defesa

Teoria das Relag¢des Internacionais I

Gestdo de Operagoes I

Direito Internacional

72 Semestre

Optativa |

Trabalho de Conclusdo de Curso |

Tdpicos Especiais |

Gestdo de Inovagao e Empreendedorismo

82 Semestre

Optativa ll

Planejamento Pessoal, Financeiro e Profissional

Trabalho de Conclusdo de Curso |l

Tdpicas Especiais Il

Inscrigdes em www.unitafaculdade.com.br/processoseletivo

Coordenador: Anderson Pellegrino
Marketing e Relacionamento: Soraya Avila
Telefone: (19) 3231-0077

WhatsApp: (19) 9 9303-5410

Site: unitafaculdade.com.br


www.unitafaculdade.com.br/processoseletivo
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